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Markt-Analyse:

I§rstes Quartal 2026 im
Uberblick - erste Erholungs-
tendenzen im Getrankemarkt

Analyse du marché: Apercu
du premier trimestre 2026 -
premieres tendances de reprise
sur le marcheé des boissons

Nach einem schwachen Jahresstart setzt der
Marz erste positive Impulse und deutet auf
eine Stabilisierung hin. Welche Kaniéle und
Kategorien den Markt aktuell pragen und
wo sich neue Wachstumsfelder abzeichnen,
zeigt unsere Marktanalyse im Detail.

Nach einem positiven Jahresabschluss 2025 mit
+1.0% startet der Schweizer Getrankemarkt ver-
halteninsJahr2026. Besonders derJanuar fallt mit
—-7.7 % deutlich zurlick, gefolgt von einem weiterhin
schwachen Februar (-2.6%). Erst im Marz setzt
mit +4.8% eine klare Gegenbewegung ein und ver-
leiht dem Markt zum Quartalsende splrbar neue
Impulse (v. Abb. 1).

Trotz dieser Entwicklung schliesst das erste Quar-
tal mit -1.6% unter Vorjahr. Gleichzeitig deutet
sich eine Stabilisierung an, getragen von einzelnen
wachstumsstarken Kanalen und Kategorien, die im
weiteren Jahresverlauf zunehmend an Bedeutung
gewinnen durften.

Gastronomie zum Jahresstart unter Druck

Die Gastronomie startet schwach ins Jahr 2026 und
liegt nach dem ersten Quartal mit —-3.7% klar unter
Vorjahr (s. Abb. 2). Besonders der Januar (-11.0%) und
der Februar (-5.2%) belasten die Entwicklung, wah-
rend der Marz mit +4.7% ein erstes positives Signal
setzt. Die Verluste der Vormonate kdnnen damit je-
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Apres un début d’année morose, le mois de
mars apporte un premier élan positif et laisse
entrevoir une stabilisation du marché des
boissons. Notre analyse de marché montre
en détails les canaux et les catégories mar-
quant actuellement le marché, et ol se des-
sinent les nouveaux secteurs de croissance.

Apres une cloture d’année 2025 positive avec +1.0 %,
le marché suisse des boissons démarre 'année 2026
sur une note modérée. C’est surtout le mois de jan-
vier qui affiche un recul significatif, avec —7.7 %, sui-
vi d’un mois de février encore faible (-2.6 %). C’est
seulement en mars qu’un net rebond s’est amorcé,
avec +4.8 %, donnant une impulsion nouvelle et tan-
gible au marché, en fin de trimestre (voir fig. 1).

Malgré cette évolution, le premier trimestre termine
a la baisse, avec —1.6 % par rapport a 'année pré-
cédente. Dans le méme temps, une stabilisation
se profile, portée par certains canaux et catégories
a forte croissance, qui devraient gagner en impor-
tance au cours de 'année.

Restauration sous pression en début d’année

La restauration démarre faiblement en 2026 et af-
fiche, apres le premier trimestre, unreculde -3.7%
nettement en dessous de l'année précédente
(voir fig. 2). Les mois de janvier (-11.0%) et février
(-5.2%) pesent sur U'évolution, tandis que mars,
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Gesamtentwicklung per Ende Q1 2026
Kategorien: Wasser, AfG mit/ohne CO,, Safte,
funktionale Getranke und Bier | Mengen in (Millionen) Liter
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Evolution globale a la fin du 1° trimestre 2026
Catégories: Eau minérale, boissons sans alcool avec ou sans CO.,
jus, boissons fonctionnelles et bieres | quantités en (millions de) litres
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doch noch nicht kompensiert werden, sodass der
Kanal hinter dem Gesamtmarkt (-1.6%) zurtickbleibt.

Auch der Marktanteil sinkt auf 45.2% (-0.9 Pro-
zentpunkte), was die weiterhin anspruchsvolle
Situation im Ausser-Haus-Konsum unterstreicht
(s. Abb. 3). Wahrend funktionale Getranke mit
+5.0% weiter wachsen, entwickeln sich die meisten
Kategorien rucklaufig. Wasser zeigt sich mit-1.7%
vergleichsweise stabil, wahrend insbesondere stil-
le Erfrischungsgetranke (-10.1%) und karbonisier-
te Varianten (-6.0%) deutlich unter Druck stehen.
Auch Bier bleibt mit -4.3% ricklaufig.

Insgesamt deutet der positive Marz jedoch darauf
hin, dass sich die Nachfrage in der Gastronomie
schrittweise stabilisieren kdnnte.

At Work bleibt stabil trotz leichtem Riickgang

Der At-Work-Kanal entwickelt sich im ersten Quar-
tal 2026 mit-1.7% weitgehend im Gleichschritt mit
dem Gesamtmarkt. Nach einem schwachen Januar
(—8.8%) und einem verhaltenen Februar (-1.6%) sorgt
der Marz mit +5.1% fur eine spurbare Stabilisierung.

Der Marktanteil bleibt mit 13.7% konstant und
unterstreicht die stabile Rolle dieses Kanals. Wah-
rend Bier (+1.5%) und funktionale Getranke (+0.1%)
leichtwachsen, verzeichnet Mineralwasser (-0.7 %)

avec +4.7 %, envoie un premier signal positif. Les
pertes des mois précédents ne peuvent toutefois
pas encore étre compensées, de sorte que ce canal
de distribution reste a la traine, par rapport a U'en-
semble du marché (-1.6 %).

La partde marché diminue, elle aussi, pour atteindre
45.2% (-0.9 point de pourcentage), ce qui souligne la
situation toujours difficile de la consommation hors
domicile (voir fig. 1). Alors que les boissons fonction-
nelles continuent de progresser (+5.0%), la plupart
des catégories sont en recul. Ueau minérale, avec
-1.7 %, affiche comparativement une stabilité, alors
que ce sont surtout les boissons rafraichissantes non
gazeuses (-10.1%) et les variantes gazeuses (—6.0%)
qui se retrouvent nettement sous pression. La biere
continue ausside reculer, avec une baisse de-4.3 %.

Dans 'ensemble, les résultats positifs enregistrés en
mars laissent toutefois penser, que lademande dans
larestauration pourrait se stabiliser progressivement.

At Work reste stable malgré un léger recul

Le canal At-Work, avec —1.7 %, évolue globalement
au méme rythme que Uensemble du marché, au
cours du premier trimestre 2026. Aprés un mois
de janvier morose (-8.8 %) et un mois de février en
légere baisse (- 1.6 %), le mois de mars affiche une
stabilisation notable avec une hausse de +5.1 %.
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Abbildung 2:
Gesundheitswesen
und Fachmarkte
wachsen, Gastro-
nomie rucklaufig

Figure 2:

Le secteur de la
santé et les ma-
gasins spécialisés
progressent, la
restauration recule.
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einen leichten Ruckgang. Deutlich unter Druck blei-
ben die Sussgetranke, insbesondere stille Varian-
ten (-12.4%) sowie karbonisierte Getranke (-5.4%).

Gesundheitswesen bleibt klar

auf Wachstumskurs

Das Gesundheitswesen setzt seinen positiven
Trend auch im ersten Quartal 2026 fort und wachst
mit +3.1% deutlich starker als der Gesamtmarkt.
Nach einem nur leichten Ruckgang im Januar
(-2.1%) gewinnt der Kanal bereits im Februar
(+3.9%) an Dynamik und legt im Marz mit +7.3%
nochmals deutlich zu.

Der Marktanteil steigt auf 9.3% (+0.5 Prozentpunk-
te) und unterstreicht die zunehmende Bedeutung
dieses stabilen Wachstumstreibers.

Wasser wachst mit +3.3% Uberdurchschnittlich,
wahrend funktionale Getranke mit +18.5% beson-
ders dynamisch zulegen, wenn auch auf kleinerem
Volumen. Weitere zentrale Kategorien wie unvergo-
rene Safte (+0.7%) und karbonisierte Stissgetranke
(-0.1%) bewegen sich nahe am Vorjahresniveau.

Getrankefachmarkte gewinnen weiter

an Bedeutung

Die Getrankefachmarkte zahlen im ersten Quar-
tal 2026 zu den klaren Gewinnern und wachsen
mit +3.6% deutlich Gber dem Gesamtmarkt. Nach
einem soliden Januar (+2.3%) und einem stabilen

La part de marché reste constante a 13.7 %, ce qui
souligne le role stable de ce canal de distribution.
Alors que la biere (+1.5%) et les boissons fonction-
nelles (+0.1%) progressent légerement, eau mi-
nérale affiche un léger recul (-0.7%). Les boissons
sucrées restent sous pression, en particulier les
variantes non gazeuses (-12.4%) et les boissons ga-
zeuse (-5.4%).

Le secteur de la santé maintient

son cap de croissance

Au cours du premier trimestre 2026, le secteur de la
santé poursuit sa tendance positive et affiche, avec
+3.1%, une croissance nettement supérieure a celle
de U'ensemble du marché. Aprés un léger recul en
janvier (-2.1%), ce canal a déja repris de la vigueur
en février (+3.9%) et a encore nettement progressé
en mars (+7.3%).

La part de marché atteint 9.3% (+0.5 point de pour-
centage), soulignant le role de plus en plus impor-
tant de ce moteur de croissance stable.

L’eau minérale, avec (+ 3.3 %), affiche une croissance
supérieure a la moyenne, tandis que les boissons
fonctionnelles connaissent une croissance parti-
culierement dynamique, avec +18.5%, méme si les
volumes sont plus modestes. Les autres catégories
principales, comme les jus non fermentés (+0.7 %)
et les boissons sucrées gazeuses (-0.1 %) se situent
a un niveau proche de celui de 'année précédente.

Entwicklung Gesamtabsatz nach Vertriebskanal
Kategorien: Wasser, AfG mit/ohne CO.,, Safte,
funktionale Getréanke und Bier | Mengen in (Millionen) Liter
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Evolution de ensemble des ventes par canal de distribution
Catégories: Eau minérale, boissons sans alcool avec ou sans CO»,
jus, boissons fonctionnelles et biéres | quantités en (millions de) litres
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Absatzanteil am Gesamtmarkt pro Vertriebskanal
Kategorien: Wasser, AfG mit/ohne CO,, Safte, funktionale
Getranke und Bier | Anteile basierend auf Mengen in Liter
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COZ, jus, boissons fonctionnelles et bieres | parts basées sur des
quantités en litres

YTD '26 vs '25
-1.0pp HE
At Work

L_IPyarpi -0.0pp

Getrankeabholmarkt (GAM) -
\ ss0n & +service +0.6pp
Gesundheitswesen .
Santé publigue +0.4pp
Feste / Events
Fétes /&l -0.3pp l

o Heimlieferdienst
Livraisons & domicile

-0.pp |

-0.1pn |

u Freizeit

Loisir

-0.pp |

Rest

Reste

Februar (-0.1%) setzt insbesondere der Marz mit
+7.9% ein starkes Zeichen.

Der Marktanteil steigt auf 11.8% (+0.6 Prozent-
punkte) und unterstreicht die wachsende Relevanz
dieses Kanals.

Haupttreiber bleibt Mineralwasser mit einem
kraftigen Plus von 9.8%. Wahrend sprudelnde
Sussgetranke mit —0.2% nahezu stabil bleiben,
zeigt sich der Bierabsatz mit -4.7% weiter unter
Druck. Bisher konnte der Kanalin diesem Jahrvom
positiven Trend der funktionalen Getranke nicht
profitieren, verzeichnet mit -4.7% einen deut-
lichen Ruckgang und liegt damit klar unter dem
Gesamtmarkt.

Heimlieferdienste starten verhalten ins Jahr
Die Heimlieferdienste konnen an das starke Vorjahr
(+9.4%) im ersten Quartal 2026 nicht ankntpfen und
liegen mit —3.0% unter dem Gesamtmarkt. Nach
deutlichen Ruckgangen im Januar (-9.4%) und im
Februar (-4.6%) sorgt der Marz mit +4.7% zwar fur
eine leichte Erholung, kann die Rickgange zu Jahres-
beginn jedoch nicht vollstandig ausgleichen

Der Marktanteil bleibt mit 4.0% stabil und zeigt,
dass sich der Kanal trotz ricklaufiger Dynamik wei-
terhin etabliert. Auffallig ist insbesondere die Ent-
wicklung bei Mineralwasser, das mit -2.2% hinter
dem Gesamtmarkt zurlickbleibt, nachdem es im
Vorjahr noch ein zentraler Wachstumstreiber war.
Auch Bier (-2.7%) und karbonisierte Stssgetranke
(-8.6%) entwickeln sich rucklaufig.

Les magasins de boissons spécialisés
continuent de gagner en importance

Les magasins de boissons spécialisés figurent
parmi les grands gagnants du premier trimestre
2026 et affichent, avec +3.6 %, une croissance
nettement supérieure a celle de 'ensemble du
marché. Aprés un solide mois de janvier (+2.3 %)
et un mois de février stable (-0.1 %), c’est surtout
le mois de mars qui se démarque par une forte
progression de +7.9 %.

La partde marché augmente a 11.8 % (+ 0.6 pointde
pourcentage), soulignant 'importance croissante
de ce canal de distribution.

Le moteur principal reste 'eau minérale avec une
forte hausse de +9.8%. Pendant que les boissons
sucrées pétillantes restent, avec —0.2 %, pratique-
ment stables, lavente de biére, avec —4.7 %, continue
d’étre sous pression. Jusqu’a présent, ce canal n’a
pas pu profiter de latendance positive observée cette
année, dans les boissons fonctionnelles; il affiche en
effet un recul significatif de —4.7 %, qui le place ainsi
nettement en dessous de ’ensemble du marché.

Les livraisons a domicile ont démarré

en demi-teinte

Au premier trimestre 2026, les livraisons a domicile
n’ont pas réussi a renouer avec la forte croissance
de année précédente (+9.4 %), et se positionnent,
avec —3.0%, en dessous de 'ensemble du marché.
Apres des baisses significatives en janvier (-9.4 %)
et février (-4.6 %), le mois de mars affiche certes,
avec +4.7 %, une légere reprise, mais cela ne suffit
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Abbildung 3:
Getrankefachmark-
te und Gesund-
heitswesen legen
anteilsmassig zu

Figure 3:

Les magasins de
boissons spéciali-
sés et le secteur de
la santé progres-
sent proportionnel-
lement.
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Leichte Wachstumsimpulse kommen von funk-
tionalen Getranken (+3.2%) und vergorenen Saften
(+2.8%), die jedoch weiterhin auf vergleichsweise
kleinem Volumen basieren. Insgesamt deutet sich
an, dass sich der private Konsum nach dem starken
Vorjahr zunachst normalisiert.

Wasser bleibt verlasslicher Wachstumstreiber
Mineralwasser bestatigt auch im ersten Quartal
2026 seine Rolle als wichtigste Stlitze des Marktes
und wachst mit +0.7% als einzige grosse Kategorie
gegen den Gesamttrend (s. Abb. 4). Nach einem
schwacheren Jahresstartim Januar (-5.0%) und im
Februar (-0.7%) sorgt der Marz mit +7.1% fir eine
deutliche Belebung und fuhrt insgesamt zu einem
positiven Quartal.

Der Marktanteil steigt auf 49.7% (+1.1 Prozentpunkte)
und unterstreicht die weiterhin zentrale Rolle der Ka-
tegorie (s. Abb. 5). Besonders starke Impulse kom-
men aus den Getrankefachmarkten (+9.8%) sowie
dem Gesundheitswesen, wahrend Gastronomie
(-1.7%) und At Work (-0.7%) leicht ricklaufig bleiben.

Innerhalb der Kategorie entwickeln sich stille
Wasser mit +2.2% klar positiv, wahrend sprudelnde

gf:‘mld "o
s

pas a compenser entierement les baisses enregis-
trées en début d’année.

La part de marché reste stable a 4.0%, ce qui
montre que le canal continue de s’imposer malgré
unralentissement de sa dynamique. L'évolution de
’eau minérale est particulierement frappante, avec
une baisse de -2.2 % qui la met a la traine derriere
’ensemble du marché, alors que l'année derniére
encore, elle était un moteur principal de croissance.
Lesventes de biere (-2.7 %) et de boissons sucrées
gazeuses (-8.6 %) sont également en baisse.

De légéres reprises de croissance proviennent des
boissons fonctionnelles (+3.2%) et des jus fermen-
tés (+2.8%), qui reposent toutefois sur des petits
volumes comparativement. Dans U'ensemble, les
premiers signes indiquent une normalisation de la
consommation privée apres la forte progression de
l'année précédente.

Leau minérale reste un moteur de croissance fiable
Au premier trimestre 2026, 'eau minérale confirme
aussi son réle de pilier principal du marché et, avec
une croissance de +0.7 %, reste la seule grande ca-
tégorie a aller a contre-courant de la tendance géné-

BIRRA MORETTI ZERO 0.0%
| Jetzt neu in der Mehrwegflasche

v Nachhaltiger
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Varianten mit —-0.8% leicht an Volumen verlieren.
Auch bei den Verpackungen setzt sich der Trend
fort: PET wachst um +2.4% und erreicht einen An-
teil von 54%, wahrend Glas mit -1.2% leicht rick-
laufig ist und bei 45% liegt.

Sussgetranke bleiben deutlich unter Druck

Der Abwartstrend bei Sussgetranken setzt sich
auch im ersten Quartal 2026 fort. Mit einem Ruck-
gang von -5.2% entwickelt sich die Kategorie deut-
lich schwacher als der Gesamtmarkt (-1.6%). Nach
einem sehr schwachen Januar (-12.1%) und dem
ebenfalls durchzogenen Februar (-5.4%) bringt der
Marz mit +1.6% lediglich eine leichte Stabilisierung.

Der Marktanteil sinkt weiter auf 19.2% (-0.8 Pro-
zentpunkte) und fallt damit unter die Marke von
20%. Karbonisierte Sussgetranke, die im Vorjahr
noch nahezu stabil waren, verzeichnen aktuell ein
Minus von -4.7%, wobei Cola-Varianten mit-2.6%
vergleichsweise stabil bleiben. Auffallig ist zudem
die starkere Abnahme bei PET-Flaschen (-6.4%) im
Vergleich zu Glas (-3.4%).

Noch deutlicher zeigt sich der Ruckgang bei den
stillen Varianten: Diese verlieren insgesamt —-8.6%,

rale (voir fig. 4). Aprés un début d’année plus faible
en janvier (-5.0%) et en février (-0.7 %), le mois de
mars affiche une nette reprise avec +7.1 %, ce qui se
traduit par un trimestre globalement positif.

La part de marché atteint 49.7 % (+ 1.1 point de pour-
centage), ce quisouligne le réle principal que continue
de jouer cette catégorie (voir fig. 5). Des impulsions
particulierement fortes proviennent des magasins
de boissons spécialisés (+9.8%) ainsi que du sec-
teur de la santé, pendant que la restauration (- 1.7 %)
et At Work (-0.7 %) continuent de baisser légérement.

Au sein de cette catégorie, on observe une évolution
nettement positive des eaux minérales plates, avec
+2.2%, alors que les variantes pétillantes perdent
légerement en volume, avec —0.8%. La tendance
actuelle se poursuit aussi pour les emballages: Le
PET progresse de +2.4% et atteint une part de 54 %,
tandis que le verre recule légerement de —1.2 % pour
s’établir a 45 %.

Les boissons sucrées restent

nettement sous pression

La tendance a la baisse des boissons sucrées
s’est aussi poursuivie durant le premier trimestre

A\_KOHOLFREI SEIT 1954
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begeistert.




Abbildung 4:
Mineralwasser
tragt den Markt,
Ubrige Kategorien
unter Druck

Figure 4:

L’eau minérale
porte le marché,
tandis que les
autres catégories
sont sous pression.
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wobei insbesondere Eistees weiterhin stark unter
Druck stehen. Der Konsum tber Glas (-11.2%) geht
dabei starker zuruck als Uber PET (-8.5%), das mit
Uber 82% weiterhin den Grossteil des Volumens
ausmacht.

Funktionale Getrianke

wachsen dynamisch weiter

Funktionale Getranke konnten den Startschwierig-
keiten ins neue Jahr trotzen und im Verlauf des
Quartals kontinuierlich zulegen. Nach einem leicht
ricklaufigen Januar (-0.7%) und einem positiven
Februar (+2.5%) setzt insbesondere der Marz mit
+9.8% ein starkes Ausrufezeichen.

Damit liegt die Kategorie per Ende des ersten Quar-
tals bei +3.9% und zahlt weiterhin zu den klaren
Gewinnern im Marktumfeld, deutlich Uber dem
Gesamtmarkt (-1.6%). Mit 2.8% liegt der Absatz-
anteil dieser Kategorie mittlerweile héher als jener
der stillen Sussgetranke.

Getrieben wird das Wachstum vor allem durch
Wellness-Wasser (+18.6%), wahrend Energy-Drinks
mit-6.3% rucklaufig sind. Dadurch zeigt sich auch
bei den Verpackungen eine Verschiebung hin zu
PET (+18.1%) im Vergleich zu Alu-Dosen (-3.7%).

Bier bleibt zum Jahresstart unter Druck

Der Bierkonsum litt zu Jahresbeginn deutlich und
konnte im Marz mit +1.6% nicht im gleichen Aus-
mass vom positiven Gesamttrend profitieren.
Entsprechend bleibt die Kategorie mit -3.5% im

2026. Avec une baisse de —5.2 %, cette catégorie
affiche une performance nettement inférieure a
celle du marché global (-1.6 %). Aprés des mois
dejanvier (-12.1 %) et février (-5.4 %) tres faibles,
le mois de mars n’apporte, avec +1.6 %, qu’une é-
gere stabilisation.

La part de marché continue de baisser pour s’éta-
blir a 19.2% (-0.8 point de pourcentage), passant
ainsi sous la barre des 20 %. Les boissons sucrées
gazeuses, qui étaient presque stables 'année pré-
cédente, affichent actuellement une baisse de
-4.7 %, les variantes de cola restant, avec —2.6 %,
comparativement stable. Il est en outre frappant
de constater la baisse plus forte des bouteilles en
PET (-6.4 %) par rapport a celles en verre (—-3.4 %).

La baisse des variantes non gazeuses est, quant
a elle, encore plus marquée: Ces dernieres enre-
gistrent une baisse globale de —8.6 %, les Ice Tea
continuant de rester soumis a une forte pression.
La consommation de bouteilles en verre (-11.2%)
recule davantage que celle en PET (-8.5%), qui
continue de représenter la majeure partie du vo-
lume, avec plus de 82 %.

Les boissons fonctionnelles continuent

leur croissance dynamique

Les boissons fonctionnelles ont pu surmonter les
difficultés rencontrées en début d’année et ont
progressé de maniere constante au cours du tri-
mestre. Aprés un mois de janvier légerement en
recul (-0.7 %) et un mois de février positif (+2.5 %),

Entwicklung Gesamtabsatz nach Kategorie
Mengen in (Millionen) Liter

Evolution de ensemble des ventes par catégorie
Quantité en (millions de) litres

oM y 8 12M YTD '26 vs '25
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Absatzanteil am Gesamtmarkt pro Kategorie
Anteile basierend auf Mengen in Liter

Part des ventes sur Uensemble du marché, par catégorie
Parts basées sur des quantités en litres

¥TD '26 vs 25
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Boissons sans alc. avec C0» 0 5DJ -
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Abbildung 5: Deutliche Verschiebungen zugunsten von Wasser
Figure 5: Des mouvements significatifs en faveur de 'eau minérale

ersten Quartal klar unter Druck und entwickelt sich
schwacher als der Gesamtmarkt.

Der Ruckgang zeigt sich uber alle drei absatz-
starksten Vertriebskanale hinweg und fahrt
zu einem Verlust beim Marktanteil auf 22.4%
(-0.5 Prozentpunkte).

Besonders Schweizer Spezialbiere stehen mit

-9.3% stark unter Druck, wahrend Schweizer Lager-
biere (-3.8%) ebenfalls nachgeben. Internationale
Lagerbiere entwickeln sich mit —-0.8% vergleichs-
weise stabil.

Auch bei den Verpackungen bleibt das Bild ruck-
laufig: Glas (-2.7%) und Dosen (-2.5%) verlieren
moderat, wahrend Tankbier mit -5.5% starker
betroffen ist. Insgesamt bestatigt sich damit der
anhaltende Anpassungsprozess im Biermarkt.

Ausblick auf die kommenden Monate

Der Markt bewegt sich nach einem schwachen
ersten Quartalin Richtung Stabilisierung. Getragen
von einzelnen Wachstumstreibern sprichtvieles fir
eine vorsichtige Erholung im weiteren Jahresverlauf.

c’est surtout le mois de mars qui se démarque avec
une forte progression de +9.8 %.

Ainsi a la fin du premier trimestre, la catégorie af-
fiche une croissance de +3.9% et figure toujours
parmi les grands gagnants du marché, en étant
nettement au-dessus de ’ensemble du marché
(-1.6%). Avec 2.8 %, la part de vente de cette ca-
tégorie est désormais supérieure a celle des bois-
sons sucrées non gazeuses.

Cette croissance est principalement générée par
les eaux aromatisées, ou Wellness (+18.6 %), tan-
dis que les boissons énergisantes sont en recul,
avec -6.3%. Ainsi, on observe, pour les emballages
aussi, une tendance a privilégier le PET (+18.1 %)
par rapport aux canettes en aluminium (-3.7 %).

La vente de biére reste sous pression

en ce début d’année

La consommation de biere a beaucoup souffert
en début d’année et, avec + 1.6 % au mois de mars,
elle n’a pas pu profiter dans une méme mesure de
la tendance positive généralisée. En conséquence,
cette catégorie reste clairement sous pression au
premier trimestre, avec une baisse de —3.5%, et
évolue plus faiblement que 'ensemble du marché.

On constate ce recul dans les trois canaux de dis-
tribution les plus importants, et cela entraine une
perte de part de marché qui diminue a22.4% (-0.5
point de pourcentage).

Les bieres spéciales suisses sont particulierement
sous pression (-9.3%), pendant que les biéres La-
ger suisses (-3.8%) cédent également du terrain.
Comparativement, les bieres Lager internationales
affichent une évolution stable avec —0.8 %.

Du c6té du conditionnement, la tendance reste
également a la baisse: le verre (-2.7 %) et les ca-
nettes (-2.5%) enregistrent des baisses modérées,
tandis que la biere en fat est plus fortement tou-
chée, avec —-5.5%. Dans l'ensemble, la poursuite
du processus d’ajustement sur le marché de la
biere se confirme.

Perspectives pour les mois a venir

Aprés un premier trimestre morose, le marché
s’oriente vers une stabilisation. Beaucoup de
signes penchent en faveur d’une reprise prudente,
pour le reste de 'année, portée par différents mo-
teurs de croissance.
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